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Cercetarea piefei.
Relevanta unor studii empirice

Mumeroaze azpecte ale piefel artelor au
foet atudiate n contextul anchetelor deati-
nate participars la cultura a indiwizilor 21 a
grupurilor sociale. In multe fdri europene,
aceete anchete au o tradijie ndelungata. in
“landa, de pildd, dupd sondajele inifiate In
ani ‘'S0 asupra bmpului liber, 2-a trecut la
cercetarea complexd a unor practici cultu-
rale ca: lectura, vizitarea muzeelor, frecyen-
tarea teatrului, a concertelor, participarea la
formatii artizbice de amatori, expunerea la
emisiuni bve.a.

Studiile recente despre parbcdparea la
culturd abordeazd, cu predilecfie, patru
zone temahce:

— frecventarea mnatitufilor culturale;

— activitdfile artiz tice;

— coleclionarea operelor de arts;

— urmdrirea programelor artistice difi-

zdbe prin mase-media.

Problematica tradifionald a =sondajelor
redalizate pe egantioane reprezentative esle
completatd cu studii aprofundate pe teme
de maxim imterse pentru zilele noazire, ai
anume: uhlizarea wideo gl a computerelor,
frecventarea muzici inregitrate pe CD-url,
conzum de culturd pe nternetga.

Dereguld, anchetele pe tema partici pdrii
culturale utilizeazd aceeasl tehnicd de inre-
giztrare: subiecfi aunt aolicitali 24 aleagd
dink-o Latd alcdtuitld de cercetdbori, cu
Lo4

actiwitdfile culturale pe care le prachcd
Intr-oanumitd pericadd de timp (3, Geraull
luniy.

Activiti}ile selectate pentru a fiincluze in
cheztionare exprimd mentalitatea cercetdto-
rior, conceptia lor deepre nojfinmle-chele
[e.g., culturd, artd, produse culturale, eveni-
mente artistice etc), dar 21 viziunea pract-
cienilor — arhisti, manageri, producdtori -
dsupra creafiel, produciel difuzdri 2l pro-
movdrl culturi. In egald mdsurd, acezh
itemi lustreazd practicile “la modd™ sl ztilu-
rile de via}d caracteriatice unel 2ocietdfi.

iyilles Fronovwost, profesor la Univerita-
tea din Québec, conztata cd primele 2ondaje
azupra participdru culturale vizau mai ales
practicile subeumate conceptulul de “cul-
turd zavanti” [zau “culturd naltd™).

Aldt cercetdrile intre prinae in 5UJA In anii
B0-"70, cdt si anchetele din acel timp ale
francezilor 2i canadienilor vizau domenii
ale conaumulul culturalide artd, cum zunt:
frecventarea =pectacolelor de teatru, operd,
halet, wizitarea muzeelor 21 a galeriilor de
artd, ascultarea muzicii clasice 2.a.

Dupd echimbdrilezociale care au avut loc
In diveree [dr, cdmpul mvestigafiilor 2-a
dezvoltat ai, implicit, 2-a diverzificat hpolo-
gla conzumatordor de artd. Chestionarele
gociologice au Inceput 24 includd inbrebdri
deapre wizionarea concertelor pe DWD-uri,
receptarea culturii pe internet, wizilarea
muzeelor virtuale etc. Domeniile devenite
clazice au fozt completate treptat cu practici
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culturale “populare” ce se refera la muzica Tabelul 1
pop si dance, la teatrul underground, dar si Participarea la activitati culturale
la arta de amatori expusa in targuri si traditionale
exp021t£1. . . NN Nr. Tip de cultura %
Dupé cum releva o ancheta realizata in it
ar'lul 1999 in randul popu'la’g1e1 olandeze, oS radilonsls “savanls” | 200
piata culturii populare - definite de compo- ?
nentele mentionate mai sus — depasea sem- 1, ) M — ‘40
nificativ. numarul consumatorilor care 2. TMLT” C]‘w‘_: ‘3'0
frecventau cultura traditionala (“savanta”). 3. | Muzicd clasic 5.0
Cercetarile de teren au relevat diferente 4. | Concene 13.0
semnificative intre participarea la cultura a | == | OP=r=, operets »it
tinerilor si participarea celor varstnici. 8 | Bakt 3.0
Diferentele dintre cele noud grupari |7- | Fanlomims 1.0
demografice sunt explicate prin trasaturile |8 | Musm= 3.0
specifice varstei, prin modul de viata al |3 | Galedide ana 17.0
indivizilor, incluzand munca, familia, tim- Cultura populard 56.0
pul liber s.a., dar si prin schimbarea ide- | 10. | Muzici pop, jazz. musicals 26.0
alurilor asumate de cele doua categorii. 11. | Cabanet 13,0
Dupa cum constata cercetatorii olandezi 12. | Cinema 430
De Haan si Knulst, “...generatiile care au 13. | Cluburi de cineli 5.0

crescut in anii 70 si mai tarziu sunt progra-
mate diferit fata de generatiile anterioare si
aceastd programare le impiedica sa-si dez-
volte aptitudinile cerute de cultura
traditionala”.

De-a lungul vietii, oamenii “rdman loiali
formelor de cultura si mediilor cu care s-au
obisnuit in tinerefe”. In acest sens, tinerii
nascufi in jurul anului 1960 sunt mai putin
interesati de cultura traditionald. Pentru ei,
canonul cultural al parintilor si-a diminuat
influenta, “idealul omului cultivat” si-a
pierdut mult din semnificatie, tinerii avand
un cuvant greu de spus despre propria lor
educatie (Vladimir Bina). Succesul unor for-
matii de muzica pop (Beatles, Rolling
Stones) i-a Incurajat sa-si gaseasca propriul
drum si sa accepte tot mai putin idealurile
estetice ale parintilor. Tinerii din zilele noas-
tre sunt mai receptivi la noile forme de arta
si la noile media, in comparatie cu practicile
traditionale, preferand lecturilor clasice,
muzicii simfonice si canalelor publice de
televiziune, muzica pop-rock, emisiunile
televiziunilor comerciale si internetul - in
forma e-mail-ului si a grupurilor chat (de
discutii).

Totusi, noile genuri muzicale sunt frec-
ventate si de persoane care apartin generati-
ilor adulte (de peste 40 de ani). Datele

Profucrare dupd Viadimie Bina, Colifural
particioation in the Netherdands. Qudbec. 2003,

furnizate de eurobarometru (28.08.2001-
27.09.2001) atesta faptul ca muzica pop-rock
este ascultata de 55% dintre cetatenii celor
15 tari investigate, muzica usoara — de 32%,
folk-ul traditional de 30%, in vreme ce doar
28% dintre ei asculta muzica clasica.

Indiferent de genul preferat, peste 50%
dintre subiectii investigati ascultd muzica in
fiecare zi, atat la radio si televiziune, cat si
pe casete, CD-uri si DVD-uri, ceea ce l-a
facut pe Michail Skaliotis sa afirme ca
“muzica face parte din viata cotidiana a
europenilor”.

Din mai multe motive insa, prezenta in
salile de concerte este mult diminuata.

Solicitati sa mentioneze de cate ori in
ultimele 12 luni au practicat cele 10 activi-
tati mentionate in chestionar, subiectii euro-
barometrului au consemnat ca au mers la
concerte “mai rar” decat la muzee, expozitii
si galerii de arta, dar “mai des” decat la
spectacole de teatru, operd, balet. Mersul la
cinema este, in opinia cercetatorilor, activi-
tatea cea mai frecventata de catre europeni,
desi a merge de trei ori intr-o institutie cul-
turald nu inseamna, in conceptia noastra, a
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fi un consumator constant al ofertei sale
specifice.

Ordinea celorlalte necesitati culturale

stabilitd pe baza scorurilor inregistrate, a
fost urmatoarea:

Tabalul 2

Activitafile culiurale practicate de europeni
{in ordinea descrescanda a mentiunilor}

Nr. Activitati culturale
it

1. Merzul |z cinema

2. Frecwenlares librarilor si 8 biblicdecilor
1 WiAlmmas unor mnmiemenla

4. | Prezenta la evenmmante spodive

5. | Viztarea muzeslor 51 a galendor de

artd

6. | Parcparaa la contente

7. | Frecventarea teatrubui

2. | Vizitarea muzeelor din alte tin

9. | Viztares sanberelor arheologice
i0. | Vizionares spectacolelor de balst

Optiunile pentru anumite activitati
difera in functie de mai multi factori, cum
sunt: nivelul de pregatire (studii), facilitatile
de deplasare in locurile unde se afla
asezamintele culturale, dotarea locuintelor
cu echipamente de acces la culturd, obi-
ceiurile de consum, mediul rural/urban in
care traiesc subiectii s.a.

In anul 2004, IMAS a realizat un sondaj
despre consumul cultural si aspiratiile cul-
turale ale populatiei Romaniei in varsta de
peste 18 ani.

Sondajul a vizat domenii culturale din
zona de competentd a managementului
public, si anume:

— lectura - domenii preferate, obiceiul de

a cumpara carti, frecventarea bibliote-
cilor, motivatia lecturii in bibliotecile
publice s.a.;

— urmdrirea spectacolelor de teatru, operad,
balet, dar si a concertelor simfonice;
surse de informare asupra acestor
manifestari;

— mersul la cinema — frecventd, genuri
preferate, cheltuieli pentru cumpaéra-
rea biletelor;
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— frecventarea muzeelor si a expozitiilor
(tendinte, media vizitelor, practici din
ultimele 3 luni).

Raspunsurile au fost analizate in functie
de varsta si sex, de nivelul veniturilor si
statutul social al subiectilor, de mediu
(rural, urban) si tipul localitatii, de alti indi-
catori psihosociali.

Pentru a se identifica tendintele con-
sumului, s-au luat ca termen de referinta
activitatile practicate in urma cu trei ani, iar
pentru imaginea actualizata a consumului
cultural — practicile din ultimele 3 luni.

Prelucrarea rezultatelor a aratat ca, in
anul 2004 - 58,4% dintre subiecti mergeau
“mai rar” la spectacolele artistice decat in
urma cu trei ani, o treime din esantion “la
fel de des” si numai 3,7% “mai des” in sen-
sul ca (i.e., in ultimele trei luni, mersesera de
3-5 sau de mai multe ori la spectacolele
preferate).

Sondajul nu a vizat concertele live
frecventate de subiecti, ceea ce ar fi permis
compararea cu interesul europenilor fata de
anumite genuri muzicale, dar in categoria
“spectacole” au fost incluse, alaturi de
teatru, dans, balet, opereta, revista, opera,
musicals, si concerte simfonice.

In legatura cu mersul la cinema, se pot
trage concluzii semnificative. Daca in tarile
europene, investigate prin eurobarometru,
aceastd activitate ocupa primul loc intre
practicile culturale, sondajul IMAS releva
faptul ca numai o treime dintre romani si-a
pastrat obiceiul de a frecventa cinemaul, cca
doua treimi au mers mai rar la cinema in
2004 decat in urma cu trei ani, in vreme ce o
zecime dintre subiecti nu agreeaza aceasta
activitate.

Procentele intrunite de genurile cine-
matografice cele mai frecventate nu releva
interesul populatiei pentru ceea ce desem-
nam prin “arta filmului” sau “valorile aut-
entice ale cinematografiei”.

Dimpotriva, optiunile pentru “filmele
politiste”, “filmele de aventuri”, “filmele de
dragoste” sau cele “de groaza” exprima mai
degraba distanta de la arta filmului (auten-
tica/de valoare) la produsele industriei cine-
matografice, de la filmul de artd, definit de
preeminenta dimensiunii estetice, la cel
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comercial, caracterizat prin “succes la pu-
blic”, cu toate implicatiile economice ale
acestei sintagme.

Sondajul IMAS nu contine suficiente
date despre consumul de arta expusa in
muzee, expozitii si galerii. Subiectii au fost
solicitati sa raspunda de cate ori au vizitat
aceste institutii In ultimii trei ani, fara a se
mentiona ce fel de muzee sau expozitii erau.

Pe ansamblu, procentele s-au apropiat de
nivelurile inregistrate la celelalte activitati:
cca 10% dintre subiecti nu frecventeaza
niciodata acest gen de institutii culturale,
doua treimi din esantion au mers mai rar in
muzee si expozitii in ultimii 3 ani si numai
un procent foarte redus (2,2%) au ramas vi-
zitatori fideli ai muzeelor si galeriilor de
arta.

Dezinteresul nedisimulat pentru aceasta
practica culturala nu i-a impiedicat insa pe
respondenti sa sustind in numar mare ca
“statul ar trebui sa cheltuiasca mai mult”
pentru: expozitiile de artd plasticd, studiourile
de creatie cinematografica, scolile populare

de arta, ansamblurile de muzica folclorica si
de dansuri populare.

Accesul la artd/consumul de bunuri si
servicii artistice presupune, pe de o parte,
receptarea artelor vizuale in contextul insti-
tutiilor prezentate mai sus si frecventarea
concertelor, a teatrului etc., iar pe de alta,
realizarea unor activitati de creatie si expri-
mare artistica de catre publicul artei.

Chestionarul eurobarometrului (2001) a
inclus o serie de intrebari despre practicarea
de catre subiecti a unor activitati artistice —
cantatul la un instrument muzical, inter-
pretare vocala, actorie, dans, creatie plastica
(pictura, sculptura, grafica), fotografie artis-
tica, participare la realizarea unui film (in
calitate de actor, regizor, scenarist, techni-
cian etc.).

Din acest punct de vedere, pe primele
locuri s-au situat Suedia, Olanda, Finlanda,
cu rate de participare de 78%, 71% si, respec-
tiv, 63%, in vreme ce populatia Irlandei
(34%), Belgiei (32%) si a Portugaliei (21%)
s-a implicat in masura mult mai redusa in
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Tabelul 3
Reprezentarile subiectilor despre
tipurile de activitati culturale
Mr. Activitati Aprecern
Crt.
Sumt Sunt Nu
| culturale | cultivants | apreciazd

1. Aclivilali orliclice, orgonizale in incliluli } 43.0 12.2 4.8
specializate

2 Consumul de ilme, concerle, spedacole de 347 280 388
f=atru

3 Lirmarires emisiunikor cullurale de redio i 283 301 418
isleviziune

4 Leclura carlior gi & revislelor cullurale i da 254 619 12,7
specialitate

5 Producerea gi difusarea culluri prin demersuri 222 701 7.7
specilice (edilere, programares, v, expunsre in
zpafil conzacraizs eic )

1+ Yidlares musesion, 8 zanliersior arhecliogice, a8 Z1.G 538.8 18.0
galenilor =i expozitilor

T Disculi in grupun formale i indre consumalorii 16.7 14,0 633
de arts

B Alle sclivilsli 228 247 52.4

Cea o ireime din egantion A mentionat “afte activitali’, pe care ie-au exempifical prin:
dezbatern (parficipare k=...), conferinds, lanzan de carfi, forzm culfurel, ufilizeres infermefulu,
ascufares caselelor &i @ CD-urior muzicak elc.

activitati de acest gen. Participarea la creatia
artistica, profesionista sau de amatori, este,
in conceptia specialistilor, o cale utila spre
“a te gasi pe tine insuti”, “...fie ca faci un
pas inapoi si te uiti la tabloul pe care tocmai
l-ai pictat, fie ca asculfi muzica interpretata
de tine”. Dupé Rudolf Arnheim, experienta
este autorevelatoare, te ajuta sa-ti definesti
identitatea “intr-un mod mult mai puternic
decat simpla intelegere intelecutala”.

Influentele benefice ale creativitatii artis-
tice asupra personalitafii umane demon-
streaza ca implicarea populatiei in activitati
creative trebuie sa-i preocupe nu numai pe
administratorii institutiilor de arta, ci si pe
cercetatorii fenomenelor culturale.

In general, anchetele despre participarea
culturala, ca si cercetarea consumului de
artd cunosc anumite [imite ce fac dificila
comparatia intre zone, tari, comunitati. Pe
langa probleme metodologice cum sunt:
alegerea subiectilor, stabilirea categoriilor,
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desemnarea itemilor s.a., exista si dificultati
legate de atitudinea respondentilor sau de
conceptele utilizate in chestionare. Uneori
se inregistreaza diferente notabile intre
declaratiile subiectilor si realitate, cum ar fi,
de exemplu, diferenta dintre practicile cul-
turale mentionate de respondenti si activi-
tatile pe care le practica ei in mod real.

Este bine cunoscut faptul ca oamenii au
tendinta sa dea raspunsuri socialmente
dezirabile, sa supraestimeze participarea la
anumite activitafi - considerate “nobile” -
care ii pun in lumind favorabila (e.g., frec-
ventarea muzicii clasice, a expozitiilor de
picturd etc.) si sa subestimeze alte activitati
dezavuate de unii semeni ai lor (e.g., ascul-
tarea manelelor, urmarirea serialelor, vizio-
narea filmelor de dragoste).

Raspunsurile nesincere se pot identifica
incluzand in chestionar intrebari de control.
Totodata, pe langa chestionarele de ancheta,
se pot folosi si alte tehnici si instrumente de
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cercetare prin care sa se inregistreze faptele
(conduita) consumatorilor.

Dupéd cum sugera A. Toffler, omul care
declara ca ii place sa citeasca, dar nu are
timp “trebuie sa fie judecat dupa faptele, nu
dupa vorbele lui”.

Uneori insa, nici faptele nu sunt edifica-
toare pentru evaluarea obiectivd a con-
sumului cultural. Participarea directa la
anumite evenimente nu este in sine dovada
asimildrii mesajelor si a valorilor artistice:
“Cunosc persoane, scria Marya Mannes,
care au asistat la concerte in fiecare sap-
tdamana din viata lor si spun ca iubesc mu-
zica, dar majoritatea dintre ei nu-l1 pot
deosebi pe Bach de Haydn...”.

Cercetatorii trebuie sa ia in considerare si
faptul ca participarea culturald cunoaste
diverse grade de implicare, situate intre
doua atitudini opuse - activa si pasiva. De
pilda, ascultarea unor emisiuni muzicale la
radio poate fi o activitate bine motivata,
sustinuta de atitudinea activa a consumato-
rilor, sau poate fi numai una de ambianti
pentru alte activitafi. In acest sens, subiectii
trebuie investigati nu numai in privinta
practicilor culturale celor mai frecventate de
ei, ci si a motivelor care 1i determina sa par-
ticipe la diverse activitati.

O alta limitdi ce afecteaza acuratefea
datelor din chestionare vizeaza lipsa consen-
sului asupra acceptiunilor pe care le dau
subiectii si/sau cercetatorii notiunilor-cheie,
cum sunt: activitate artistica, timp liber, arta
naiva, servicii culturale, investitii in arta
s.am.d. Spre exemplu, investitille in artd
includ si sumele destinate achizitionarii
unei opere plastice (e.g., pictura, grafica
etc.), si pe cele folosite pentru cumpararea
biletelor la concerte, la intrarea in muzee si
expozitii sau la cumpararea CD-urilor, a
DVD-urilor etc.

Ca urmare, pentru a da raspunsuri perti-
nente la intrebarea “Ce sume investeste in
arta familia dumneavoastra, in decursul
unui an de zile?”, subiectii ar trebui s stie
la ce gen de investitii trebuie sa se refere,
mai exact ce inteleg prin aceasta sintagma
(“investitii in artd”) cei care realizeaza
ancheta, cum definesc ei arta, ce gen de pro-
duse si ce activitati include ea.

critice

Pentru explicarea semnificatiilor asociate

notiunilor-cheie, se poate proceda in doua
feluri:

— fie formuland intrebarile in asa fel
incat sa contind definitii, explicatii,
exemplificari; exemplu: “Intelegand
prin consum mass-media expunerea
sistematica la emisiuni de radio, tv si
la mesajele difuzate in presa scrisa,
cum apreciati ca este acest consum la

nivelul familiei dumneavoastra?
(incercuiti cifra corespunzatoare
raspunsului)

1. exagerat;

2. normal;

3. insuficient;
4. nu pot aprecia.”

— fie prin initierea unor anchete punc-
tuale (prin interviuri sau focus-
grupuri) care sa inregistreze acceptiu-
nile termenilor-cheie in randul popu-
latiei vizate.

Aceste studii pot fi intreprinse inainte de
sau in paralel cu anchetele propriu-zise, mai
ales cand finalitatea lor vizeaza nu numai
explicitarea conceptelor, ci si completarea
ariei tematice cu alte aspecte care sa nuan-
teze si sa detalieze mecanismele comporta-
mentului uman, stiindu-se ca sondajele
asupra consumului de arta nu pot acoperi
singure campul cultural in intregul sau.

In ancheta cu tema “Receptarea valorilor
artistice difuzate prin mass-media”, realiza-
td de noi in capitald, in anii 2006-2007,
impreuna cu un grup de studenti in jurnal-
ism de la Univ. Hyperion, am folosit ambele
procedee. Chestionarul a cuprins intrebari
prin care le-am cerut subiectilor sa precize-
ze cum definesc ei “cultura”, ce infeleg prin
“activitati culturale”, care sunt “insusirile
unui om cult”, “ce domenii cuprinde arta”,
ce inseamna “arta naiva” s.a.

Precizandu-li-se ca scopul anchetei este
cunoasterea opiniilor lor, si nu a nivelului
de cunostinte, subiectii au fost indemnati sa
noteze cat mai multe exemple pentru a ilus-
tra diverse idei.

Pe langa cei 614 subiecti selectati dupa
metoda cotelor (varsta, ocupatie, studii), au
fost intervievate 42 de persoane — jurnalisti,
galeristi, pictori, consilieri din institutii cul-
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Tabelul 3
Reprezentarile subiectilor despre
tipurile de activitati culturale
Mr. Activitati Aprecern
Crt.
Sumt Sunt Nu
| culturale | cultivants | apreciazd

1. Aclivilali orliclice, orgonizale in incliluli } 43.0 12.2 4.8
specializate

2 Consumul de ilme, concerle, spedacole de 347 280 388
f=atru

3 Lirmarires emisiunikor cullurale de redio i 283 301 418
isleviziune

4 Leclura carlior gi & revislelor cullurale i da 254 619 12,7
specialitate

5 Producerea gi difusarea culluri prin demersuri 222 701 7.7
specilice (edilere, programares, v, expunsre in
zpafil conzacraizs eic )

1+ Yidlares musesion, 8 zanliersior arhecliogice, a8 Z1.G 538.8 18.0
galenilor =i expozitilor

T Disculi in grupun formale i indre consumalorii 16.7 14,0 633
de arts

B Alle sclivilsli 228 247 52.4

Cea o ireime din egantion A mentionat “afte activitali’, pe care ie-au exempifical prin:
dezbatern (parficipare k=...), conferinds, lanzan de carfi, forzm culfurel, ufilizeres infermefulu,
ascufares caselelor &i @ CD-urior muzicak elc.

turale — pe teme complementare sondajului,
si anume: situatia institutiilor de artad din
capitald, sponsorizarea artistilor, strategii de
promovare a bunurilor si a serviciilor artis-
tice, rolul mass-media in educatia artistica a
consumatorilor s.a.

Prelucrarea datelor din chestionare si
analiza de continut a interviurilor sociolo-
gice au contribuit la cunoasterea reprezen-
tarilor culturale ale consumatorilor (i.e. a
opiniilor despre institutiile culturale, despre
mijloacele de difuzare a artei, despre parti-
ciparea la viata artistica s.a.).

Definitiile pe care le-au dat subiectii cul-
turii, artei, valorii artistice etc. sunt elemen-
te ale reprezentarii sociale — reprezentarea
fiind produsul activitatii de reconstructie
mentald a realitatii pe baza informatiilor
culese de oameni de-a lungul existentei lor,
din mediul social si cultural prin care au tre-
cut.

Dacéd a defini inseamna “a stabili intre
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subiect si obiectul de definit o relatie sus-
ceptibila de a defini, de asemenea, subiec-
tul” (René Kays), rezulta ca raspunsurile
persoanelor investigate, implicit definitiile
formulate in acest context contribuie la
cunoasterea mentalitatii lor, a raportului
real sau imaginar pe care il au ele cu lumea
artei, cu spatiul in care se creeaza si se difu-
zeaza operele artistice, alte produse cultu-
rale.

Subiectii au definit cultura prin referire:
la elemente de confinut - “cunostinte vaste,
profunde, actualizate”; la functiile culturii —
“cultura contribuie la desavarsirea spiritu-
ald a fiintei umane, la formarea idealurilor
ei de viata”; la procesul de instructie — “cu cat
omul este mai scolit, cu atat este mai cult”;
la fnsusirile omului cult — “omul cult se dis-
tinge prin mobilitatea mintii, prin capacitate
de sinteza, prin adaptabilitate la cuceririle
civilizatiei”; dar si in legatura cu institutiile
care produc si difuzeaza culturd — edituri,
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muzee, teatre, biblioteci, case de film, scoli
populare de arta etc. — si cu activitdfile cul-
turale — de la cele creatoare de opere cultu-
rale/de arta, la activitati de conservare,
comercializare si consum.

Activitatile culturale au fost definite prin
enumerare (vezi tabelul 3). Ele sunt “cultur-
ale” in masura in care includ, in continutul
lor, cunostinte, valori si informatii din
domeniile culturii si artei si sunt “culti-
vante” prin finalitatea pe care o au: de a
educa si forma indivizii, de a le extinde ori-
zontul cunoasterii, de a le facilita afirmarea
sociala.

In cadrul discutiei despre activitatile cul-
turale si activitatile educative/cultivante, au
fost exprimate opinii potrivit carora omul
cult este un erudit care se caracterizeaza prin
asimilarea unui numar mare de cunostinte
din domeniile artei, literaturii, stiintei, prin
profunzimea si multilateralitatea lor, prin
densitatea conexiunilor dintre elementele
bagajului sau intelectual.

Aceasta ultima precizare a subiectilor
intervievati aminteste de faptul ca Insasi
cultura a fost definita ca “suma a probabil-
itatilor de asociere (s.n.) de tot felul care
exista intre elementele cunoasterii”.

Sintetizand ideile desprinse din definiti-
ile culturii si ale unor notiuni derivate (e.g.,
cultural, cultivant) sau conexe (e.g., arta,
creafie, institutie de cultura s.a.), constatdm
ca subiectii investigati concep cultura atat
ca sistem de institutii si bunuri simbolice,
cat si ca un spatiu de experiente spirituale si
sociale. In contextul multidimensional al
reprezentarilor culturale, definirea artei si
determinarea publicului ei in ansamblul
pietei culturale este un demers stiintific
deosebit de complex.

In cuprinsul anchetei intreprinse de noi,
subiectii au formulat definitii ale artei cu
caracter foarte general (e.g., “arta este
creatia unor artisti consacrafi”) si definitii
enumerative de tipul: “arta inseamna pic-
turd, muzica, teatru, dans, moda, film” sau
“talentul de a desena, a canta, a compune, a
interpreta, a decora, a imita, a conversa”.

Unele dintre persoanele intervievate au
mentionat definitii si aprecieri pertinente
despre diversele genuri de arta, cum sunt:

critice
arta abstracta, arta naiva, pop art, arta de
amatori s.a.

Arta abstracta este creatia care asaza in
locul lumii vizibile realitatea semnelor, a
simbolurilor, a liniilor, a culorilor si a
suprafetelor juxtapuse, in sensul compoziti-
ilor geometrice ale lui Piet Mondrian (e.g.,
“Compozitie cu joc de sah in culori
deschise”). Acest gen de arta este frecventat,
in afara pietei initiate, de catre un numar
limitat de consumatori.

In peisajul complex al artei contempo-
rane, arta naiva este genul care exprima
individualitatea si sensibilitatea creatorului
dincolo de academism si conventie.

Trasatura caracteristica artei naive este,
dupa unii, sinceritatea, dupa altii - spontanei-
tatea. De aceea a mai fost denumita “arta
instinctuald” sau “instantanee” sau “initiat-
ica”. Asa cum scria un cunoscator, arta
naiva reuseste sa intretina dialogul dintre
artist si semenii lui “in limitele unei expe-
rienfe ce se situeaza dincolo de imediat”. Ea
ne cucereste prin “bucuria descoperirii
ineditului” in jocul liniilor si al culorilor,
prin prospetimea si autenticitatea imag-
inilor, ceea ce explica interesul unui seg-
ment important de consumatori pentru
aceasta arta simpld, spontantd, ingenua.

Subiectii mai tineri si mai instruiti sunt
informati despre arta creata pe computer,
fie ca se refera la film, fie ca recepteaza
lucrari de grafica, pictura, design etc. Fara a
se bucura indeajuns de atentia criticilor si a
comentariilor academice, “computer art” se
afirma treptat in randul artistilor si al spe-
cialistilor in IT, ldsand un spatiu privilegiat
pentru relatia dintre inventia tehnica si
exprimarea artistica.

Raspunsurile date de subiecti la intre-
barile deschise ale chestionarului, ca si
aprecierile exprimate in cadrul interviurilor,
din care am selectat spre exemplificare
citatele de mai sus, atesta utilitatea for-
mulelor metodologice utilizate de noi (i.e.
implicarea persoanelor investigate in
definirea si explicarea unor notiuni sau
fenomene) la cunoasterea mentalitatii cul-
turale a consumatorilor de artd, ca si a celor
implicati in producerea si promovarea ei.
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